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Agroalimentare, un Passaporto certifica la nostra qualita

MILANO. Un documento elet-
tronico che garantisce la quali-
ta, lasicurezza, l'identita terri-
toriale dei nostri prodottiagro-
alimentari; uno strumento di
marketing per conquistare i
consumatori italiani ma so-
prattutto quelli stranieri; un
marchio registrato contro le
contraffazioniche inondanoil
mercato. E il Passaporto etico,
messo a punto dal Consorzio
DeAlimentaria Qualitate, ena-
to dalla collaborazione di piu
soggetti del sistema Brescia,
come Zooprofilattico, associa-
zioni di categoria, Asl, conil so-
stegno della Regione. Gia cin-
quecento le aziende agricole
ed agroalimentari italiane che
hanno aderito, si conta dirad-
doppiare entro fine anno. «E
I'unico documento che con-
sente di tutelare le nostre pro-

duzioni» ha sottolineato ieri
Francesco Bettoni, presidente
della Fondazione iniziative Zo-
oprofilattiche e Zootecniche
di Brescia. Lanovita e stata pre-
sentata all'Expo, primo dei tan-
ti convegni che caratterizze-
ranno i sei mesi dell'Esposizio-
ne.

Bettoni ha spiegato le ragio-
ni del progetto: «Il 90% della
domanda di prodotti agroali-
mentari italiani viene soddi-
sfatta dalle imitazioni». Un
danno di 60 miliardil’anno. Ec-
co, allora, la necessita di certifi-
care concretamente i pregidel
nostro comparto, costituito
per lo piu da piccole aziende
incapacidifare massa. Il Passa-
porto etico scaturisce dal ri-
spetto (percio etico) di anima-
li, piante, ambiente, uomo. Va-
luta, per ogni azienda, il benes-

sere degli animali, labioprote-
zione, la gestione
agronomica
dell’ambiente, il ri-
sparmio energeti-
co, la gestione del-
le risorse idriche,
la tradizionalita, la
coerenza con la

dieta mediterra-
nea.

1l presidente della Regione,
Roberto Maroni, ha promesso
di favorire un incontro con i

rappresentanti della Commis-
sione Europea presenti ad
Expo «perché il Passaporto sia
riconosciuto e adottato a livel-
lo comunitario». Iginio Massa-
ri, maestro pasticce-
re, ha salutato con
favore liniziativa,
«augurandomi che
iprimiacrederci si-

Protagonisti. Bettoni e Maroni

ano gli stessi pro-
duttori». Secondo
Marco Tabladini
(Gfinance Brescia),
la novita pud stimo-
lare I'innovazione e quindi gli
investimenti nel settore agroa-
limentare. // E.MIR.

E gia stato adottato
da cinquecento
aziende italiane
del settore
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